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« Le vin, un univers de plus en plus 
féminin? »
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Fiche technique

SONDAGE EFFECTUE POUR : LES DOMAINES BARONS DE ROTHSCHILD (LAFITE)

DATES DU TERRAIN : Sondage réalisé du 11 au 15 mai 2007

ECHANTILLON : 1000 femmes issues d’un échantillon national 
représentatif de la population française âgée de 18 
ans et plus.

METHODE : Echantillon interrogé par internet via l’i-omnibus, 
l’omnibus on-line d’Ipsos.

Méthode des quotas : âge, région, situation 
professionnelle et statut social.

Une enquête similaire a été réalisée en Allemagne parallèlement, selon une méthodologie
identique (échantillon représentatif de 1000 femmes, constitué selon la méthode des 
quotas et interrogé par internet via l’omnibus on-line d’Ipsos)
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Partie 1

Les femmes et la consommation de 
vin : fréquence, goûts et attitudes
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Moins 
souvent

15%

Jamais
18%

Au 
moins 

une fois 
par 

semaine
22%

Une fois 
par mois

12%

Tous les 
jours ou 
presque

13%

Deux à 
trois fois 
par mois

20%

Les femmes et le vin : une 
consommation régulière

Question : Au cours des 6 derniers mois, à quelle fréquence ave z-vous consommé du vin ?

Base : A toutes les femmes

�Plus des 2/3 des femmes en ont 
consommé au moins une fois par mois
(67%)

�Plus d’ 1/3 en ont consommé au moins 
une fois par semaine (35%)

�La fréquence de consommation 
augmente avec l’ âge et avec le niveau de 
revenu (les deux étant liés en partie)

�Plus de 80% des femmes ont 
consommé du vin, plus ou moins 
régulièrement au cours des 6 
derniers mois
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Non, plutôt pasOui, plutôt NSP

Le goût des femmes en matière de 
vin : fruité et léger avant tout

Question : Concernant le goût du vin, aimez-vous lorsqu’il est … ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

Fruité

Léger

Boisé, corsé

Sucré

�Les femmes aiment davantage 
les vins au goût  fruité (89%) et 
léger (68%)

�Les vins fruités font l’unanimité , chez 
toutes les femmes quel que soit leur âge

�Les vins légers sont davantage 
appréciés des jeunes femmes …

�… tandis que leurs aînées se montrent 
plus sensibles aux vins boisés et corsés

�Les vins sucrés remportent un vrai 
succès auprès des jeunes femmes mais 
sont de moins en moins appréciés avec 
l’âge
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Pas de préférence marquée pour 
une catégorie de vin en particulier

Question : Pour chacune des catégories de vins suivantes, en a vez-vous consommé au cours des 6 
derniers mois ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

Rosés

Rouges

Blancs

Pétillants (Champagne 

/ Mousseux)

�En tête du classement des femmes 
françaises: les vins pétillants (les rouges 
en Allemagne) et les vins rouges 

�L’âge constitue un facteur différenciant: 
le champagne remporte un succès encore 
plus marqué chez les jeunes femmes…

�… tandis que le goût pour le vin rouge 
augmente avec l’âge

�Les femmes aiment tous les 
types de vins
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L’apéritif

Le plaisir d’un verre de vin solitaire

Un bon repas à la maison

Une soirée autour d’un verre

La dégustation sympathique entre amis

Un restaurant

Les vacances ou une escapade

La consommation de vin : un 
moment de convivialité pour les 

Françaises

Question : Pour chacun des moments de consommation du vin suiv ants, diriez-vous qu’il vous 
correspond ou pas ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

Un événement particulier

NonOui NSP

= Des moments de 
CONVIVIALITE et 

de PARTAGE

59% des Allemandes 
(une consommation 
« décomplexée » qui 
augmente avec l’âge)
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Profils des consommatrices

Les femmes de moins de 35 ans

���� d’abord des vins fruités mais aussi…

���� des vins légers , des vins sucrés

���� plutôt des vins pétillants (champagne)

���� des vins blancs (dans une moindre mesure)

� une consommation moins fréquente que 
leurs aînées

� et par conséquent moins intégrée à la vie 
« quotidienne » (vacances, repas à la 
maison…)

Facteur revenu  
La consommation augmente avec le niveau de revenu, notamment pour le 
Champagne et les vins rouges , tout comme pour les vins boisés et corsés

Les femmes de 35 ans et plus

���� d’abord des vins fruités mais aussi…

���� des vins boisés et corsés

���� des vins rouges

� une consommation plus régulière que les 
plus jeunes…

�… qui a tendance à augmenter avec l’âge

� une consommation plus importante lors 
d’un bon repas à la maison ou pendant les 
vacances, plus conviviale

Tous les vins sont appréciés des femmes mais évolution 
avec l’âge qui correspond à un apprentissage
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Partie 2

Les femmes et le vin : 
comportements en matière d’achat
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Jamais
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Le vin : un achat régulier

Question : Au cours des 6 derniers mois, à quelle fréquence ave z-vous acheté du vin ?

Base : A toutes les femmes 

� 83% des femmes ont acheté du 
vin, plus ou moins régulièrement 
au cours des 6 derniers mois

�Plus d’ une femme sur deux (52%) a 
acheté du vin au moins une fois par mois
(52%)

�Près d’ une femme sur cinq a acheté du 
vin au moins une fois par semaine (18%)

�La fréquence d’achat augmente avec 
l’âge, le niveau de revenu et la situation de 
couple (les femmes en couple achètent 
davantage de vin que les célibataires)
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Votre 
conjoint

27%

Une 
autre 

personne
2%

Autant 
l'un que 
l'autre
25%

Vous-
même
46%

Le rôle majeur de la femme dans 
l’achat du vin pour le foyer

Question : Qui achète le vin dans votre foyer le plus souvent ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

!  71% des Françaises 
interviennent dans l’acte d’achat du 

vin

46% des Françaises déclarent que ce 
sont elles qui achètent le vin le plus 
souvent contre 27% seulement leur 

conjoint
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Le lieu d’achat : si la grande 
surface domine, les femmes sont 
nombreuses à se tourner vers les 

spécialistes du vin
Question : Où achetez-vous principalement votre vin ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

3

45

93

36

En grande surface 
(supermarché ou 

hypermarché)

Chez un caviste

Par correspondance / 
chez le producteur ou 
dans les coopératives

Sur Internet

Total supérieur à 100, deux réponses possibles

! Chiffres élevés sachant que 
l’on y va pour le vin 

uniquement, contrairement à la 
grande surface

Les achats chez les cavistes et les 
producteurs augmentent avec l’âge et le 
niveau de revenu
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17

53

30

Au coup par coup, en fonction 
de vos besoins (apéritif, repas, 

occasion spéciale…)

Régulièrement, pour avoir 
toujours des bouteilles en 

réserve)

Quand l’occasion se présente 
(promotion, 

vin intéressant)

Les femmes achètent du vin 
principalement au coup par coup

Question : Et, de manière générale, vous achetez du vin… ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon
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Profils des acheteuses

Les femmes qui achètent en 
grande surface

���� les femmes jeunes

���� les femmes ayant un niveau de revenu 
plutôt modeste

���� les femmes qui achètent du vin au coup par 
coup , en fonction de leurs besoins

Les femmes qui achètent chez 
les cavistes ou les producteurs

���� les femmes de 55 ans et plus

�les femmes qui ont un niveau de revenu 
plutôt confortable

� les femmes qui achètent du vin de façon 
régulière , pour en avoir toujours en réserve

Les jeunes femmes 
achètent davantage:

���� Au coup par coup

���� En grande surface

Avec l’âge, les femmes 
achètent davantage:

���� Régulièrement

���� Chez les cavistes et les 
producteurs
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25%

36%

22%

17%

Moins de 5 € De 5 à 7,50 € De 7,60 à 10
€

Plus de 10 €

Le vin : un investissement 
que les femmes se déclarent 

prêtes à consentir

Prix moyen : 7,9 €

Question : De manière générale, combien dépensez-vous en moyen ne pour une bouteille de vin ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

Les femmes sont 
prêtes à mettre de 

l’argent dans le vin, ce 
qui confirme les 

résultats de l’enquête 
et l’intérêt des 

femmes pour le vin

Les femmes qui vont chez un 
caviste dépensent plus
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Les critères de choix du vin : les 
critères « techniques » avant les 

critères « marketing »
Question : Pour chacun des critères suivants, est-il pour vous  très important, plutôt important, 

plutôt pas important ou pas du tout important lorsq ue vous achetez du vin ?

Base : Aux femmes qui ont acheté et consommé du vin au cours des 6 derniers mois, soit 77% de l’échantillon

Pas du tout importantTrès important Plutôt important Plutôt pas important

20

18

22

24

33

37

27

46

49

46

50

50

47

60

22

23

23

18

11

9

10

9

7

7

6

5

5

3

La notoriété de l’AOC 
(Appellation d’Origine 

Contrôlée)

Le prix

Le millésime

La région de production

L’indication du ou des 
cépages sur 

l’étiquette

Les conseils de vos 
proches

S/T
«IMPORTANT»

66%

67%

68%

74%

83%

84%

87%

Le menu que vous 
prévoyez pour le 

déjeuner ou le dîner

1. Critères 
« classiques »

2. Critères 
« techniques»

relatifs au vin (à
l’exception des 

conseils des proches)
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3

6

11

13

16

18

16

30

41

43

41

45

41

39

28

30

27

25

37

23

15

12

14

10

Les critères de choix du vin : les 
critères « techniques » avant les 

critères « marketing » (suite)

Pas du tout importantTrès important Plutôt important Plutôt pas important

La marque

Les médailles et les prix

Les conseils du vendeur

Les promotions

La modernité de
l’étiquette (couleurs,

design)

L’aspect de la bouteille

S/T
«IMPORTANT»

19%

36%

52%

56%

57%

63%

3. Critères 
« commerciaux»

4. Critères purement 
« marketing »

! Les jeunes femmes se montrent 
plus sensibles à ces critères
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Partie 3

L’image de la marque Barons de 
Rothschild auprès des femmes
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La marque Barons de Rothschild : une 
garantie de qualité encore considérée 

comme peu accessible

Question : Pour chacune des affirmations suivantes concernant la marque de vin Rothschild, 
diriez-vous qu’elle correspond plutôt ou plutôt pas  à l’image que vous en avez ?

Base : Répondantes (femmes qui connaissent la marque Rothschild)

Une garantie de 

qualité

Plutôt pasPlutôt

Un prix élevé 87

Un vin à laisser 

vieillir
88 12

La garantie de 
satisfaire vos amis/ 

votre conjoint

86 14

92 8

13


