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DEVELOPPER VOTRE OENO TOURISME (21 heures)  
Jour 1 

Les Chiffres 
• Présentation d’une carte des pays viticoles dans le  monde entier 
• Statistiques par région, % tourisme viticole 
• Chiffres pour la Gironde 

 
 
 
Le tourisme viticole dans le monde 

• Etudes de cas sur les réussites du tourisme viticol e dans le monde 
Brand Baross, St Supery en California, Rioja, Austr alia, First 
International Wine Tourism conference 

 
 
 
THE GREAT WINE CAPITALS 

• Présentation par Catherine Leparmentier sur le rôle  de l’organisme Great 
Wine Capitals et le concours Best of Tourism  

 
 
 
 

Jour 2  
 
Comment attirer les touristes à votre château 

• Présentation des invitations, brochures, publicité et autre matériel utilisé 
pour promouvoir le tourisme viticole 

• Les outils commerciaux pour convertir le touriste e n acheteur (boutique 
vin, vente d’accessoires lié au vin…)  

 
 
 
OENO TOURISME DANS LE BORDELAIS  

• Mise en pratique: faire une analyse du marché du to urisme viticole 
bordelaise avec une liste de forces, faiblesses, op portunités et menaces 

• Présentation de l’analyse par chaque groupe 
 
 
 
LE ROLE DES AGENCES DE VOYAGES 

• Présentation par Cristine Birem (accompagnatrice po ur Aarblaster, 
Bordeaux Label et Office de Tourisme de Bordeaux) 

• Comment les agences travaillent en collaboration av ec les viticulteurs 
• Les éléments clés pour réussir votre oeno tourisme (liste des choses à 

faire et à ne pas faire) 
• Témoignages de l’agence anglaise Arblaster & Clarke  
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JOUR 3 
 
EXEMPLES DU TOURISME VITICOLE DANS LE BORDELAIS 
Etudes de cas 

• Vendanges 
• Pique-nique à Kirwan 
• Assemblage et mise en bouteille à Chateau Gaudin en  Médoc 
• Gourmet Tours 
• Jean Michel Cazes et Bages 

 
 
 
DEVELOPPER VOTRE OFFRE 

• Jeu de rôle: à partir de plusieurs challenges, chaq ue stagiaire doit 
développer une offre en utilisant les éléments appr is lors du stage  

 
 
 
 
VISITE D’UNE EXPLOITATION VITICOLE OENOTOURISTIQUE 
 

• Visite avec le groupe d’un exemple du tourisme viti cole en Gironde  
• Séance de questions et échanges sur le développemen t de 

l’oenotourisme 
• Mise en avant des exemples étudiés lors du stage 

 
 


